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Perceived risk  ‐.08  .04  ‐.16  ‐.03 
Expectations for labor and birth  ‐.02  .02  ‐.06  .01 
Attitudes toward non‐medicalized birth  ‐.03  .02  ‐.07  .01 
Total indirect effect  ‐.13  .04  ‐.23  ‐.06 
Note. Results based on 2000 bootstrap samples.  
aBCa = Bias corrected and accelerated.  
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 Figure 1. Flow chart of final participant sample. 
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Figure 2. Intention for a medicalized birth pre‐ and post‐exposure to magazine article, by condition. 
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